Danone olarak cocuklarin erken yaslarda dengeli ve cesitli beslenmesi ve aktif bir yasam slirmeye
baslamasininileri yaslarinda bu saglikli aliskanliklari devam ettirebilmeleri adina ¢ok kritik oldugunu
distniyoruz.

Danone olarak pazarlama ve iletisim ¢alismalarimiz* hem yerel kurallar hem de Danone’un global
taahhitlerine bagli olarak planlanmaktadir. Bu dogrultuda icme sutlerive fermente st Griinlerimizde
13 yas altindaki ¢cocuklara yapilacak pazarlama calismalari yalnizca yerel mevzuatlar ve Danone’un
Global Besin Degerleri Taahhitii’ ne uygun Uriinler icin yapilacaktir.

Uygulanan kurallar asagidadir;

Karakter kullanimi, GnlG ve sosyal medya (nllsi ile yapilan is birlikleri 13 yas altinda olan
¢ocuklara yalnizca Urin belirtilen taahhitlere uygunsa yapilmaktadir.

Paket (izerive satis noktasi iletisimlerinde de karakter kullanimi, tnli ve sosyal medya (inlis{
ile yapilan isbirlikleri 13 yas altinda olan ¢cocuklara yalnizca Griin belirtilen taahhitlere uygunsa
yapilmaktadir.

Yalnizca Okul Gidasi kriterlerine uygun Uriinlerimiz, Milli Egitim Bakanligina bagli resmive 6zel
okul/kurumlarin bunyesinde faaliyet gosteren; kantin, kafeterya, yemekhane, biife, cay ocagi
gibi gida isletmelerinde dogrudan 6grenciye satisa/tiketime sunulmaktadir.

Cocuklara yonelik radyo ve televizyon programlarininbasinda, sonunda veya program
esnasinda ve minhasiran ¢ocuklara yonelik tasarlanandiger her tirli mecrada, yalnizca
Saglik Bakanlginca hazirlanangida ve icecekler listesindeki kriterlere uygun bulunan ve
kirmizi kategoride yer almayan Uriinlerimize yonelik tanitim yapiimaktadir. Kirmizi kategoride
yer almayanve kriterlerikarsilayan Griinlerimiz ile birlikte; cocuklar hedef alinarak, asil
Urinin disinda cocuklarin ilgi alanlarina ve begenilerine yonelik Urlinler, ayrica hediye olarak
verilmektedir.

* Danone tarafindan olusturulan (icretlive licretsiz, iiriin tanitimi amaciyla kurgulanan tiim iletisim
calismalarini kapsar. TV, Radyo, Sinema, Dijital Kanallar , resmi websiteleri, direkt pazarlama, (iriin
yerlestirme, interaktif oyunlar, mobil ve SMS pazarlamasi gibi tiim mecralar1 13 yas alti gocuklar
hedeflendigi zaman kapsar.



